INICIATIVA CON PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE SE ADICIONA
UN ARTICULO 32 BIS A LA LEY FEDERAL DE PROTECCION AL
CONSUMIDOR

El suscrito, Diputado José Brafia Mojica, integrante del Grupo Parlamentario
del Partido Verde Ecologista de México en la LXVI Legislatura de la Camara de
Diputados del Honorable Congreso de la Unién, con fundamento en lo dispuesto
en los articulos 71, fraccion Il y 78, fraccion lll, de la Constitucion Politica de los
Estados Unidos Mexicanos, asi como 6, numeral 1, fracciéon |, 77 y 78 del
Reglamento de la Camara de Diputados, somete a consideracion de esta
soberania la presente INICIATIVA CON PROYECTO DE DECRETO POR EL
QUE SE ADICIONA UN ARTICULO 32 BIS A LA LEY FEDERAL DE
PROTECCION AL CONSUMIDOR, al tenor de la siguiente:

EXPOSICION DE MOTIVOS

Transparencia y derecho del consumidor a informacién veraz

En los ultimos afios se ha vuelto cada vez mas comun que diversos productos
de consumo reduzcan su contenido en gramos, mililitros o unidades
manteniendo el mismo precio e incluso incrementandolo, sin que dicha

modificacién sea informada con claridad al consumidor.

Esta practica, conocida como reduflacién, aunque no necesariamente ilegal
bajo el marco normativo actual, constituye una forma de afectacion econémica
indirecta que limita el derecho de los consumidores a recibir informacion veraz,

clara y comprobable sobre los bienes que adquieren.

La reduflacion genera un problema de transparencia comercial: el consumidor
percibe que esta adquiriendo el mismo producto al mismo precio, cuando en
realidad recibe una menor cantidad. Esta situacién impide que las personas
puedan comparar adecuadamente los productos y tomar decisiones de compra
plenamente informadas, lo que puede afectar la confianza en los mercados

cuando los cambios en el contenido de los productos no se comunican de



manera visible en su presentacion o en los puntos de venta.

Experiencia internacional y tendencias regulatorias

Diversos paises han comenzado a adoptar medidas regulatorias orientadas a

garantizar mayor transparencia frente a esta practica.

En Francia, por ejemplo, el gobierno implementé en 2024 una medida que
obliga a los supermercados a informar de forma clara a los consumidores
cuando un producto reduce su tamano o contenido sin que exista una
disminucién proporcional en su precio. La regulacion exige advertencias visibles
en los puntos de venta con el objetivo de que los consumidores cuenten con

informacion suficiente para tomar decisiones de compra informadas.

Asimismo, en Alemania se ha abierto un debate legislativo enfocado en evitar
envases enganosos y fortalecer las obligaciones de transparencia cuando el
contenido de los productos disminuya sin que dicha modificacion resulte

evidente para el consumidor.

En Estados Unidos, aunque aun no existe una regulacién federal plenamente
vigente, se han presentado diversas iniciativas legislativas orientadas a clasificar
la reduflacién como una practica comercial enganosa y a exigir que los cambios
en el contenido de los productos sean informados de manera clara al

consumidor.

Estas experiencias reflejan una tendencia internacional orientada a fortalecer la
transparencia comercial y a proteger a los consumidores frente a practicas que

puedan afectar su capacidad para tomar decisiones de compra informadas.

Impacto econémico de la reduflacién en la economia familiar y estructura

del gasto de los hogares mexicanos



La reduflacién tiene consecuencias directas sobre la economia familiar y el
bienestar social. Al recibir una menor cantidad de producto por el mismo precio,
el consumidor enfrenta una forma de inflacién encubierta que reduce su poder
adquisitivo. Ademas, cuando el contenido de los productos disminuye, los
hogares pueden verse obligados a adquirir mayores volumenes para satisfacer
sus necesidades basicas, lo que incrementa su gasto mensual y acentua la

presion sobre el presupuesto familiar.

Este fendmeno adquiere especial relevancia si se analiza la estructura del gasto
de los hogares en México. De acuerdo con la Encuesta Nacional de Ingresos
y Gastos de los Hogares (ENIGH 2024) del Instituto Nacional de Estadistica y
Geografia (INEGI), el gasto corriente monetario promedio mensual por
hogarfuede15,891pesos,deloscuales37.7%sedestin6é a alimentos, bebidas y
tabaco, seguido de transporte y comunicaciones con 19.5 % y vivienda y

servicios con 9.1 %.

Estas cifras muestran que los productos de consumo cotidiano muchos de los
cuales han sido objeto de reduflacién representan el principal destino del gasto
familiar. Si se comparan estos datos con los registrados en la ENIGH 2022,
cuando el gasto corriente monetario promedio era de 13,322 pesos mensuales,
se observa un incremento de 7.9%en términos reales en el gasto de los
hogares en un periodo de dos anos. Sin embargo, el porcentaje destinado a
alimentos se ha mantenido cercano al 37-38 % del gasto monetario, lo que
indica que el aumento de precios en estos productos ha tenido un peso

significativo en la economia doméstica.

En este contexto, la reduflacion puede tener un impacto particularmente
relevante en el bienestar de las familias mexicanas. Cuando los bienes basicos
reducen su contenido sin que exista una disminucion proporcional en su precio,
el costo real por unidad aumenta, lo que obliga a los hogares a destinar una
mayor proporcion de su ingreso a satisfacer sus necesidades esenciales. Este
efecto resulta especialmente significativo en los hogares de menores ingresos,

que destinan una fraccion mayor de su presupuesto a la adquisicion de



alimentos y productos de consumo basico.

Necesidad de cerrar una laguna normativa

Actualmente, el marco juridico mexicano no establece de manera expresa la
obligacién de informar al consumidor cuando un producto reduce su contenido

neto respecto de versiones anteriores.

El presente proyecto busca cerrar esta laguna normativa, estableciendo la
obligacién deque los proveedores informen de manera clara y visible cuando un
producto reduzca su contenido neto en relacidon con versiones anteriores.

Asimismo, se propone que dicha advertencia permanezca visible en el empaque
por un periodo minimo de noventa dias naturales, con el fin de asegurar que
la informacién llegue efectivamente a los consumidores durante el proceso de

compra.

Con esta medida se pretende:

e Empoderar al consumidor mexicano mediante informacién clara y
transparente.

e Prevenir practicas comerciales que puedan inducir a error.

e Protegerelpoderadquisitivodelasfamiliasaltransparentarcambiosenelcon
tenido de los productos.

e AlinearaMéxicoconestandaresinternacionalesdeproteccionalconsumidor

frentea la reduflacion.

En suma, esta iniciativa busca fortalecer la transparencia en el mercado, la
confianza de los consumidores y la proteccion de la economia familiar,
garantizando que las personas cuenten con la informacién necesaria para tomar

decisiones de compra plenamente informadas.

En razén de lo anterior y para facilitar el entendimiento de la presente propuesta

legislativa, se presenta el siguiente cuadro comparativo.



LEY FEDERAL DE PROTECCION AL CONSUMIDOR

Texto Vigente Propuesta de Reforma

SIN CORRELATIVO Articulo 32 Bis. Cuando un producto
reduzca su contenido neto respecto de
su presentacién anterior sin que exista
una disminucién proporcional en su
precio, el proveedor debera informar de
manera clara y visible dicha
modificacion al consumidor en el
empaque, etiqueta o presentacion del
producto.

La advertencia debera permanecer
visible por un periodo minimo de
noventa dias naturales a partir de la
introduccion al mercado de la nueva

presentacion del producto.

La Procuraduria Federal del
Consumidor podra emitir los
lineamientos necesarios para

garantizar el cumplimiento de esta
disposicion y verificar que |la
informacién proporcionada al
consumidor sea clara, Vvisible vy
suficiente para evitar practicas que
puedan inducir a error o confusién en la

adquisicion de bienes de consumo.

Por lo anteriormente expuesto, se somete a la consideracion de esta soberania

el siguiente:

PROYECTO DE DECRETO POR EL QUE SE ADICIONA UN ARTICULO 32
BIS A LA LEY FEDERAL DE PROTECCION AL CONSUMIDOR



ARTICULO UNICO. Se ADICIONA un articulo 32 Bis a la Ley Federal de

Proteccion al Consumidor, para quedar como sigue:

Articulo 32 Bis. Cuando un producto reduzca su contenido neto respecto
de su presentacion anterior sin que exista una disminucién proporcional
en su precio, el proveedor debera informar de manera clara y visible dicha
modificacion al consumidor en el empaque, etiqueta o presentacion del

producto.

La advertencia debera permanecer visible por un periodo minimo de
noventa dias naturales a partir de la introduccion al mercado de la nueva

presentacion del producto.

La Procuraduria Federal del Consumidor podra emitir los lineamientos
necesarios para garantizar el cumplimiento de esta disposicion y verificar
que la informaciéon proporcionada al consumidor sea clara, visible y
suficiente para evitar practicas que puedan inducir a error o confusion en

la adquisicion de bienes de consumo.
ARTICULOS TRANSITORIOS

PRIMERO. El presente Decreto entrara en vigor al dia siguiente de su

publicacion en el Diario Oficial de la Federacion.

SEGUNDO. La Procuraduria Federal del Consumidor emitira, en un plazo no
mayor a 180 dias naturales, los lineamientos necesarios para la correcta

aplicacién de lo dispuesto en el presente Decreto.

Dado en el Saléon de Sesiones de la Comision Permanente del H.
Congreso de la Unién, a 6 de mayo de 2026.



ATENTAMENTE

DIPUTADO JOSEBRANA MOJICA



